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Verbreitung nach Entscheider-Ebenen
Die LEBENSMITTEL PRAXIS ist 14-t4glich bei allen wichtigen Entscheider-Ebenen im Lebensmittelhandel prasent.

Zielgruppe Verbreitung LEBENSMITTEL PRAXIS

3| Top-Management:
'8l Vorstande, Geschaftsfihrung,
E Marketingleiter, Einkaufs- und
= Verkaufsleiter (ca. 3.000 Personen) ca. 1.800 Ex.
= T S
[
=
=1 Vertriebs-Management:
= Gebietsleiter, Bezirksleiter, ca. 4.400 Ex.
Fachberater (ca. 5.000 Personen)
Verkaufsstellen:
= Verbrauchermarkte, Supermarkte ca. 44.900 Ex.
-}
E Drogeriemarkte ca. 2.700 Ex.
i) Discounter ca. 3.500 Ex.
=
Sonstige ca. 2.700 Ex.
Quelle: TradeDimensions, Nielsen Universum 2010 Verbreitungs-Exemplare gesamt = 60.000
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LEBENSMITTEL PRAXIS 20I1

Die Anforderungen des Handels an Fachinformationen andern sich. Die LEBENSMITTEL PRAXIS baut ihre Rolle als ,Kommunikations-Dienstleister” in den
Bereichen Magazin, Online und Events weiter aus:

* Verbesserte Flankierung der Kommunikation der Markenartikel-Industrie in den immer komplexer werdenden Handelsorganisationen. Verbindung der
Listungsentscheider im zentralen Einkauf mit dem Vertriebsmanagement und den Machern in den Laden.

e Optimierung der LP-Distribution mit Blick auf das Vertriebsmanagement d.h. dort, wo die Einkaufs-Entscheidungen umgesetzt werden, damit Listung in
Distribution umgewandelt wird. Verbesserte Abgrenzung von den Wettbewerbstiteln.

»  Zielgruppengerecht ausgerichtete neue Rubriken ,POS“ und ,,Category/Produkte®.

¢ Mehr Informationsdichte, mehr Nutzwert, mehr Meinung und mehr Analyse — wie es der Handel heute lesen will und damit Ihre Werbung an
den Mann/die Frau kommt.

e Verbesserte Flankierung der Einfliihrung Ihrer neuen Produkte. Verstarkung der reprasentativen Highlights ,HIT-Neue Produkte” und ,Produkt des Jahres”.
¢ Hochste verkaufte Auflage*) im Lebensmittelhandel sorgt fir Effizienz lhrer Spendings.
* Vorteilhafte neue cross-mediale Handelsansprache mit der ,,Business-Kombi*.
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*) Quelle: IVW, 3. Quartal 2010 (inkl. Mitgliederstlicke)



Beispiel einer integrierten Cross-Media Kampagne

Mit unserer ,Business-Kombi“ Print, Event-Sponsoring und Online haben Sie die Chance, die jeweilige Starke der Medien unseres Portfolios optimal zu nutzen.

Sie konnen so lhre Werbung punktgenau auf die verschiedenen Entscheider-Ebenen im LEH ausrichten und die Effizienz lhrer Kampagne steigern.

So koénnte lhre Kampagne aussehen:

>> Anzeigenschaltung I/1 Seite >> GroBes Partner-Paket auf einer >> Wallpaper oder Gewinnspiel auf unserem
im Magazin LEBENSMITTEL PRAXIS unserer Veranstaltungen neuen Online-Portal fiir den LEH

Ihre Vorteile:
':, Steigerung der Attraktivitét Ihrer 0&G-Abteilung

':, Stdrkere K i durch i i ion
L] (:, hohung des durch
- % Mit unserem cross-medialen Angebot erreichen Sie jeweils zum richtigen Zeitpunkt die fiir lhre
{ k\\. Produkteinfiihrung oder Aktions-Durchfiihrung relevanten Entscheider im Handel. Wir helfen lhnen

Listung in Distribution umzuwandeln - vom Jahresgesprach bis zur Disposition.



LEBENSMITTEL PRAXIS

Marktnah und kompetent.
Fur Macher, Markt und Management.
Das moderne Fachmagazin fur Erfolg im Lebensmittelhandel.

So wird das LP-Magazin flankiert:
¢ durch das Internet-Portal www.lebensmittelpraxis.de

e durch einen taglichen E-Mail Newsletter ,LPcompact!“, der topaktuell die
wichtigsten Branchen-News des Tages bringt

¢ durch das E-Paper — die digitale Version des LEBENSMITTEL PRAXIS Magazins

e durch den Branchen-Kompass, ein Medium mit grundlegenden Informationen
Uber verschiedene Warengruppen zur Férderung der Verkaufs-Kompetenz

e durch LP-Didact, Kunden-Magazine und vieles mehr ...

Von besonderer Bedeutung sind die zahlreichen Branchen-Meetings und Pramierungs-
veranstaltungen, die unter dem Markendach der LEBENSMITTEL PRAXIS stattfinden.
Das sind die Treffpunkte der Branche, wo Handel und Industrie zusammenkommen,

Neues erfahren, nach Problemldsungen suchen, diskutieren, aber auch zusammen feiern.

Néheres unter www.lebensmittelpraxis.de, Rubrik ,Veranstaltungen®.

Kontakt: Birgit Schuld  * & 02631/879-143
Irene Schaible * & 02631/879-208
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LEBENSMITTEL
PRA

XIS - O
Media-Informationen 2011 >> Termln- und Themenplan .‘/I
Heft| Erschein.- | Anz.-/DU- | Schwerpunktthemen Lander-Reports*) Messen
Termin Schluss Markte, Trends und Neuigkeiten und Sonderanlasse LP-Veranstaltungen
1 14.01.11 20.12.10 e Fruhstuckswelten * Mundhygiene * Kompass 21.-30.01. Grine Woche
*TREND 2011 Frische-Produkte 29.01.-01.02. Paperworld
(Handelsbefragung) * Baden-Wurttemberg
* ISM Vorbericht
2 28.01.11 13.01.11 < Obst & Gemlse * StiBwaren & Knabberartikel * Kompass SiiBwaren 30.01.-02.02. ISM
inkl. Convenience * [SM Hauptausgabe 03.-08.02. Spielwarenmesse
09.-11.02. Fruit Logistica
3  11.02.11 27.01.11 eBio * Wasch-, Putz- & Reinigungs- | *ISM Nachbericht 11.-15.02. Ambiente
mittel 16.-19.02. BioFach/Vivaness
4  25.02.11 10.02.11 e Frauen-FuBball WM e Ladenbau & IT im LEH « Osterreich 23.02. 19. Deutscher
* TiefkUhlkost Fleischkongress der LP

26.02.-02.03. EuroShop/EuroCIS
01.-05.03. CeBIT

5 11.03.11 24.02.11 - Fleisch, Wurst & Gefllgel * Brot & Backwaren 18.-23.03. Internorga

25.03.11 10.03.11 e Eiskrem * Wein, Sekt, Spirituosen 27.-29.03. ProWein
27.-30.03. Alimentaria Lissabon
07.-11.04. SOL Verona

08.04.11 24.03.11 < Alkoholfreie Getranke * Grillaktionen * Bayern
21.04.11 06.04.11 -« Bier & Bierspezialitaten * Kosmetik, Korperpflege
06.05.11  21.04.11 e Snacks & kleine Mahlzeiten  * Verpackungen & Ricknahme- ¢ Sachsen 12.-18.05. Interpack
systeme 17.05. SuperMarkt des Jahres
10 20.05.11 05.05.11 e Convenience-Produkte * Molkereiprodukte * SuperMarkt des Jahres

12 | 20.06.11 01.06.11 e Margarine, Ole, Fette, Butter |« Kinder-/Babynahrung, -bedarf




LEBENSMITTEL o
AI:BAHQH >> Termin- und Themenplan *“3@5’

Heft| Erschein.- | Anz.-/DU- | Schwerpunktthemen Lander-Reports* Messen
Nr. | Termin Schluss Markte, Trends und Neuigkei deranlasse LP-Veranstaltungen

14/ 05.08.11 21.07.11 e Generation 50 Plus * Mediterrane Sortimente 26.-30.8. Tendence
15 * Tiernahrung
16 26.08.11 11.08.11 e SuBwaren & Knabberartikel | e Transport, Nutzfahrzeuge 8. LP Innovations-Kongress

(Saison) & Logistik
17 09.09.11 25.08.11 e Alkoholfreie Getranke * Saison fur's Selberbacken * [talien 08.-10.09. FAIR

23.-25.09. Inter-Tabac

18 | 23.09.11 08.09.11 e« Convenience Produkte * Wasch-, Putz- & Reinigungs- | ¢ Kompass Bio-Produkte | Ausbilder des Jahres

(frisch & gekuhlt) mittel * Schweiz Kase-Star

* ANUGA Vorbericht
19 07.10.11 21.09.11 - Kaffee, Tee, Kakao * Mecklenburg-Vorpommern 08.-12.10. ANUGA
* ANUGA Hauptausgabe Branchenforum WellFood und

Green Edition Themenheft Nachhaltigkeit Frozen Food

20  21.10.11 06.10.11 e Kosmetik, Korperpflege * Wein, Sekt, Spirituosen *ANUGA Nachbericht | Biomarke des Jahres
ECOCARE
21 04.11.11 20.10.11 < Gesunde Ernahrung/Wellness e Fleisch, Wurst & Gefllgel * Brandenburg Fischtheke
* Tiefkuihlkost * ANUGA Nachbericht Il
22 1 18.11.11 03.11.11 - Bier * Molkereiprodukte 5. Lebensmittel-Logistik-Forum
24 1 16.12.11 01.12.11 e Tabakwaren * Hygienepapiere, 20.-29.01.12 Grane Woche
Damenhygiene 29.1.-01.02.12 ISM
* Achtung: Anzeigenschluss fiir Linder-Reports 3 Wochen vor Erscheinen! Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten.




LEBENSMITIEL
liomer

n Auflage

E Zeitschriftenformat
Satzspiegel

B Druckverfahren
Bindeverfahren
Farben
Papier

Druckunterlagen

n Termine

Erscheinungsweise

Erscheinungstermin

Anzeigenschluss
Druckunterlagen

>> Anzeigen-Preisliste

Druckauflage: 60.571 Exemplare
Tatsachlich verbreitete Auflage im
Jahresdurchschnitt: 60.187 Exemplare
(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17)

210 mm breit, 280 mm hoch
185 mm breit, 256 mm hoch

Rollenoffset
Ruckendrahtheftung
Euro-Skala

Umschlag: 170 g/qgm, fast holzfrei, weif,
glanzend gestrichen

Inhaltsseiten: 80 g/gm, halbmatt,
aufgebessert LWC, Offset

Digitale Druckunterlagen per ftp-Server oder CD,
andere Datentrager auf Anfrage.

Ein Referenzproof ist erforderlich.

Bitte beachten Sie unser Informationsblatt
,Digitale Druckunterlagen” auf Seite 22.

14-taglich, freitags
23 Ausgaben jahrlich

}siehe Termin- und Themenplan Seite 6/7.

Riicktrittsrecht

E Verlag

Hausanschrift

Internet
Telefon
Telefax
Mediaberatung

B Zahlungsbedingungen

Bankverbindung

Anzeigenformate
und Preise

Agenturvergiitung

Nr. 51
Giiltig ab 01.01.2011

NKC

Anzeigenschluss-Termin der betreffenden
Ausgabe.

LPV Lebensmittel Praxis Verlag Neuwied GmbH

Am Hammergraben 14
56567 Neuwied

www.lebensmittelpraxis.de
02631/879-0
02631/879-123 oder -213

Birgit Schuld: Tel. 02631/879-143
Irene Schaible: Tel. 026 31/879-208

30 Tage nach Rechnungseingang netto.
Bei Vorauszahlung bis zum Erscheinungstag
3% Skonto.

Dresdner Bank, Dusseldorf

Konto: 0212782900
BLZ: 30080000
IBAN:  DE 70 3008 0000 0212 782 900

SWIFT: DRES DEFF 300

siehe Seite 9-11
Alle Preise zzg|. gesetzlicher MwSt.

15% vom Netto-Rechnungsbetrag




LEBENSMITTEL
PRAXISHENS Anzeigenformate und Preise Gilig ab 0101201

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

GroBe in Breite x Hohe 2-farbig 3-farbig 4-farbig

Seitenteilen in Millimeter Schwarz-Weif3 Euro-Skala Euro-Skala Euro-Skala
Satzspiegel Anschnitt*) € € € €

1/1 185 x 256 210 x 280 10.630 13.290 15.950 18.600

3/4 hoch 138 x 256 151 x 280

3/4 quer 185 x 192 210 x 209 8.610 10.760 12.920 15.070

2/3 hoch 122 x 256 135 x 280

2/3 quer 185 x 170 210 x 187 7.720 9.660 11.590 13.520

1/2 hoch 91 x 256 104 x 280

1/2 quer 185 x 128 210 x 145 5.950 7.440 8.930 10.420

1/3 hoch 59 x 256 72 x 280

1/3 quer 185x 86 210 x 103 4.220 5.270 6.330 7.380

1/4 hoch 1-sp. 43,5 x 256 56,5 x 280

1/4 hoch 2-sp. 91 x128 104 x 137 3.190 3.990 4.780 5.580

1/4 quer 4-sp. 185x 64 210x 81

1/6 hoch 2-sp. 91x 86 104 x 103

1/6 quer 4-sp. 185x 43  210x 60 2.130 2.660 3.190 3.720

1/8 hoch 2-sp. 91x 64 104 x 81

1/8 quer 4-sp. 185x 32  210x 49 LELD LEED 2o 200

2/1 394 x 256 420 x 280 21.260 26.580 31.900 37.200

Skbtcall 394X 38 420X 50 - - - 6.560

Inhaltsverzeichnis:

mm-Zeile 43,5 mm breit 12,55 15,60 18,80 21,95

Umschlagseiten: 2. Umschlagseite: 19.630 € 3. Umschlagseite: 19.340 € 4. Umschlagseite: 19.970 €

* Angeschnittene Anzeigen: zuzliglich 3 mm Beschnittzugabe auf allen Seiten. Wegen der unterschiedlichen Heftstarken missen bei der Anlage der Druckvorlagen
anschnittgefahrdete Elemente oben und unten mindestens 4 mm und an den Seiten mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt werden.




LEBENSMITIEL
liomer

Anzeigenformate
und Preise

B Zuschlage
m Plattenwechsel

E Rubrikanzeigen
Stellenangebote
Stellengesuch

Gelegenheitsanzeigen

Spaltenbreiten

Druckunterlagen

E Sonderwerbeformen

>> Anzeigen-Preisliste

Teilbelegung (nur ganze Seiten)

Auflage 4-c Skala*)
Nielsen 1 9.200 3.280
Nielsen 2 13.800 4.930
Nielsen 3a 9.400 3.360
Nielsen 3b 6.600 2.360
Nielsen 4 10.600 3.780
Nielsen 5+6+7 9.900 3.530

*) Anzeigenpreis zzgl. Plattenwechsel, siehe
Zuschlage.

Weitere Preise und Kombinationen auf Anfrage.

1.050 € bei Anzeigen-Teilbelegung
(nicht rabatt- und AE-fahig)

2,65 € pro mm/Spalte, s/w
1,95 € pro mm/Spalte, s/w
2,65 € pro mm/Spalte, s/w
Farbzuschlag auf Anfrage.
1-spaltig = 43,5 mm breit
2-gpaltig = 91 mm breit
3-spaltig = 138 mm breit
4-spaltig = 185 mm breit

Digitale Daten, Texte und Vorlagen.

auf Anfrage. Beispiele siehe Seite 13.

m Rabatte

E Kombinationen

E Einhefter }
m Beilagen

[ Aufgekiebte
Werbemittel

E Lieferanschrift fiir
Positionen 13 bis 15

Liefervermerk

Nr. 51
Gilltig ab 01.01.2011

bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige)

Mengenstaffel Malstaffel

1 Seite 3% 3 Anzeigen 3%
3 Seiten 5% 6 Anzeigen 5%
6 Seiten 10% 9 Anzeigen 10%
9 Seiten 12% 12 Anzeigen 12%
12 Seiten 15% 24 Anzeigen 15%
24 Seiten 20%

36 Seiten 21%

Beilagen, Zuschlage fur Plattenwechsel
und technische Kosten sind nicht rabattfahig.

Technische Daten, Preise etc. siehe Informations-
blatt ,Einhefter, Beilagen, aufgeklebte Werbemittel”
auf Seite 11.

auf Anfrage

VOGEL Druck und Medienservice GmbH
Herrn Michael Schimandl

Leibnizstr. 5

97204 Héchberg

fur Lebensmittel Praxis, Ausgabe ...




LEBENSMITIEL =~ >> Informationsblatt Einhefter, Beilagen,
PRAXIS aufgeklebte Werbemittel Erganzung zur Anzeigenpreisliste Nr. 51 @

Media-Informationen 2011

E Einhefter

Gefalztes Format

Beschnittenes Format

Anlieferung
der Einhefter

Preis pro 1.000
Exemplare

Rabatte

Berechnungsgrundlage
Bendtigte Liefermenge
Liefertermin

vorne 213 mm breit/hinten 223 mm breit
(inkl. 20 mm Nachfalz) x 289 mm hoch

210 mm breit x 280 mm hoch

unbeschnitten mit 6 mm Kopf- und mind. 3 mm
FuBbeschnitt und vorgefalzt.

Einhefter kleiner Magazinformat: Anlieferung

beschnitten und gefalzt, Bogen oben geschlossen.

Durch den Kopf- bzw. FuBbeschnitt gehen
oben bzw. unten 6 mm verloren, falls keine
entsprechende Beschnittzugabe vorhanden ist.

4-seitig: 345 €

6-seitig: 440 €

8-seitig: 520 €

Rabattierung erfolgt It. der Mengenstaffel:
zwei Seiten £ einer Anzeigenseite.
60.000 Exemplare

61.200 Exemplare

10 Tage vor Erscheinen

Giiltig ab 01.01.2011

m Beilagen

Format: bis max. 200 mm breit x 270 mm hoch

Preis pro 1.000

Exemplare bis 25 g: 225 € (nicht rabattfahig)
Weitere Preise auf Anfrage.

Berechnungsgrundlage 60.000 Exemplare

Bendgtigte Liefermenge 60.500 Exemplare

Liefertermin 1 Woche vor Erscheinen

Teilbelegung nach Nielsen-Gebieten maoglich.

[ Aufgekiebte
Werbemittel auf Anfrage

E Lieferanschrift fiir
Positionen I3 his 15 VOGEL Druck und Medienservice GmbH
Herrn Michael Schimandl
Leibnizstr. 5
97204 Hochberg

Liefervermerk fur Lebensmittel Praxis, Ausgabe ...
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Media-Informationen 2011

LP-Didact

Méchten Sie lhre
Produkte im Hinblick auf
Informationen zu Waren-
und Verkaufskunde vor
Ort effizient prasentieren?
Dann bieten wir lhnen
ein attraktives doppel-
seitiges Sonderprodukt.
LP-Didact liegt der
LEBENSMITTEL PRAXIS
bei. Es ist wasserfest und
schmutzabweisend und
eignet sich optimal flr die Aus- und Weiterbildung.
Es liefert schnelle Informationen: Ubersichtlich,
praxisorientiert und kompakt.

In Anlehnung an das ClI des Werbungtreibenden
werden herstellerindividuelle Elemente zur Image-
und Markenbildung integriert.

Auflage: 60.000 Exemplare

Das Leistungspaket umfasst:

¢ Inhalt * Satz
* Repro ¢ Druck und Distribution

Preis auf Anfrage

>> Sonderprodukte

Branchen-Kompass

Erscheint als hochwertiges Supplement flr

ausgewahlte Branchen.

Er dient dem gezielten, kompetenten und

besseren Verkauf von Produkten und richtet sich
an alle mit dem Sortiment befassten Entscheider

und Verkaufer im Lebensmittelhandel.

Als Nachschlagewerk unterstitzt der Kompass
das Verkaufspersonal und vermittelt kompri-

o

Kompass fiir den Verkauf von

lern sowie Verkaufstipps,

der Kompass praktische

Preis auf Anfrage

miertes, warenkund-
liches Wissen.

Die angestellten Pro-
dukte werden hinsicht-
lich ihrer Eigenschaften
beschrieben und im
Portrat redaktionell

| vorgestellt. Je nach

Branche erfolgt auch

| eine Verkostung. Mit
umfangreichen Hinter-

grundinformationen zu

Produkten und Herstel-
Warenkunde etc. gibt

Hilfestellung.

Kunden-Magazin

Der LPV Lebensmittel Praxis Verlag produziert

im Auftrag eines Kunden eine modern aufge-
machte Publikation im
Magazinformat. Dabei
sollen moglichst alle
journalistischen Darstel-
lungs- und Stilformen
zum Einsatz kommen:
Nachricht, Hintergrund,
Reportage, Interview etc.
Bei der Entwicklung

der Themen- und
Heftstruktur steht Ihnen
unsere Chefredaktion
beratend zur Seite.

Das Kundenmagazin wird zum Zeitpunkt der Ver-
offentlichung gemeinsam mit der LEBENSMITTEL
PRAXIS verbreitet. Der Heftumfang ist variabel.

e

TN

LEBENSMITTEL
PRAXIS I

Auflage: 60.000 Exemplare

Das Leistungspaket umfasst:

¢ Inhalt * Satz
* Repro ¢ Druck und Distribution

Preis auf Anfrage




LEBENSMITTEL
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Media-Informationen 2011 > > so n d erwe rbefo rmen

Titel-Umschlag

== "ENSMITTEL

-

SMITTEL
PRAXIS

Halbseitige Schiirze

Streifen-Anzeige
Inhaltsverzeichnis

Tunnel-Anzeige iiber Bund

Aktion des Monats
Neuheit des Monats

Exklusive Verdffentlichung, einmal pro Ausgabe.
Dabei wird eine Vkf-Aktion bzw. ein neues
Produkt detailliert beschrieben und im Rahmen
eines ,Advertorials“ abgebildet. Die Inhalte
bestimmt der Auftraggeber.

Die Seite wird mit ,Anzeige” gekennzeichnet.
Die Platzierung erfolgt im direkten Umfeld
Aktionen/Neuheiten.

Format-Varianten: 1/1- und 1/2-Seite.

PROMOTION

Preis auf Anfrage

Weitere Sonderwerbeformen und Advertorials auf Anfrage oder unter: www.lebensmittelpraxis.de
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Media-Informationen 2011

Branchenbefragungen

TREND 2011

Sortimente I

Die Zukunft von Handel
und Markenartikelindustrie

KONZEPT:

In Heft 1 prasentieren wir die Ergebnisse der
reprasentativen Handelsbefragung TREND 2011
zur Konjunktur, Stimmung und Umsatzentwicklung
in den einzelnen Sortimenten.

Schwerpunkte der reprasentativen
Handelsbefragung

* Wachstums-Sortimente

¢ Aktuelle Branchenthemen
* Grundstimmung

* Entwicklungspotenziale

* Prognosen

14.01.2011
20.12.2010

Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

>> Sonderanlasse

HIT2011

Neue Produkte NG

HIT2011

Reprasentative
Handelsbefragung

KONZEPT:

Der Erfolgsreport Uber die erfolgreichsten Neu-
einfuhrungen erscheint in Heft 13 und berichtet
ausfuhrlich Gber

« die Top Ten-Produkte aus ca. 40 Warengruppen
« die drei Erstplatzierten je Warengruppe

Die LEBENSMITTEL PRAXIS ermittelt die HIT-
Produkte jahrlich in der reprasentativen, schrift-
lichen HIT-Befragung bei ausgewahlten Handels-
Entscheidern. Grundlage der Befragung

bilden die Produktmeldungen der Hersteller.
EinfUhrungszeitraum: Mérz bis Februar. Ermittelt
werden die Top Ten-Produkte und die Gewinner
in den einzelnen Warengruppen.

08.07.2011
22.06.2011

Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

PRODUKT

Produkt des Jahres mreii=ahid

2012

LEBENSMITTEL
PRAXIS I

Reprasentative
Verbraucherbefragung

Die LEBENSMITTEL PRAXIS flihrt seit Gber 10 Jah-
ren eine reprasentative Verbraucherbefragung mit
Hilfe eines renommierten Marktforschungsinstituts
durch. Aus rund 40 Warengruppen wahlt der Ver-
braucher seine Favoriten (Gold, Silber, Bronze).
Das Label ist durch den Einsatz in diversen TV-
Spots und Verdffentlichung der Gewinner bestens
bekannt.

KONZEPT:
* Produktmeldung durch den Hersteller

* Beurteilung durch den Verbraucher unter Vorlage
der Produktabbildung

* Auslobung in drei Rangen (Gold, Silber, Bronze)
je Warengruppe

* Die Lizenz ,PdJ* kann erworben und in allen
Endverbrauchermedien eingesetzt werden.

Die Veroffentlichung der Ergebnisse in der LP 23
ermdglicht einen hohen Beachtungsgrad im LEH.

06.12.2011
21.11.2011

Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:




LEBENSMITTEL
5'3“.’9%% >> Unsere Awards zeigen die Nahe zum Lesermarkt

Erweitertes Sponsoren-Paket mit Cross-Media-Potenzial — maRgeschneidert fir Ihren Kommunikationsbedarf. Mehr Emotionalisierung und Awareness Ihrer
Produkte, Konzepte und Marken bei den Handels-Communities unserer verschiedenen Awards.

Kontakt: Wolfgang Seger, Telefon 02631/879-118, E-Mail: w.seger@Ipv-verlag.de

Natiirlich lassen sich Sponsoring mit dem Anzeigengeschift oder Online-Werbung kombinieren - Bitte sprechen Sie uns an!
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LEBENSMITIEL
FRAXSHENS  >> Titelportrat ©

n Kurzcharakteristik Herausgeber -
Die LEBENSMITTEL PRAXIS ist das moderne Fachmagazin fir die Ent- E Verlag LPV LEBENSMITTEL PRAXIS Verlag Neuwied GmbH
scheider im Lebensmittelhandel. Mit praxisbezogenen, serviceorientierten Hausanschrift Am Hammergraben 14, 56567 Neuwied
und marktnahen Informationen erreicht das Magazin die Entscheider Telefon 02631/879-0

und die relevanten Flihrungskrafte in den Handelszentralen, Vertriebs-

- e \ s >t Telefax 02631/879-123 oder -213

Verantwortliche, selbststandige Einzelhandler sowie die Markt-Manager Internet www.lebensmittelpraxis.de
in den Outlets. E-Mail Ip.mediainfo@Ipv-verlag.de
In der LEBENSMITTEL PRAXIS finden die Leser alle Informationen rund E Redaktion Reiner Mihr (Chefredakteur/Objektleiter)
um Unternehmen, Unternehmensstrategien sowie aktuelle Produkt- Telefon: 02631/879-127
trends und Sortimentsentwicklungen, aber auch die interessantesten
Innovationen, die heifesten Verkaufstipps und die besten Verkaufs- E Anzeigen Birgit Schuld
forderungsaktionen. Telefon: 02631/879-143

) ) o ) Irene Schaible
Die LEBENSMITTEL PRAXIS bietet ausfiihrliche Informationen: Telefon: 02631/879-208
« Strategisch, sortimentspolitisch und unternehmensorientiert fir das i ) L

Top-Management des Handels m Vertrieb Monika Janichen

Telefon: 02631/879-183
* Aktuelle Produkttrends, interessante Innovationen und Sortiments-

entwicklungen fur Vertriebsmanager E Bezugspreis
: I~ - ) x Jahresabonnement Inland 39,70 €
* Alles Wissenswerte fUr die selbststéandigen Einzelhandler !
* g iha _ Ausland 63,00 €
 Verkaufs- und warenbezogen flir das verkaufsorientierte Personal in

" Einzelverkaufspreis 3,10 €
den Laden
¢ Aushildungsbezogen und Karriere fordernd fir den FUhrungsnachwuchs E ISSN 0023-9992
Dabei versteht sich das Team der LEBENSMITTEL PRAXIS langst als [E] Umfangs-Analyse  2009: 23 Ausgaben
umfangreicher Kommunikationsdienstleister iber das Magazin hinaus. Format der Zeitschrift 210 mm breit x 280 mm hoch
. . . ey Gesamtumfang 1.940 Seiten = 100,0 %
Ersch alle 14 Tage, freitags, 23 Ausgaben jahrlich X . . !
[ Erscheinungsweise ge, Treftag usgaben janrl Redaktioneller Teil ~ 1.550 Seiten = 79,9 %
E] vanrgang 63. Jahrgang 2011 Anzeigenteil 390 Seiten = 20,1 %
Beil 15 Stlck
n Web-Adresse (URL) www.lebensmittelpraxis.de dae\l/:r;g?r:ilbeilagen 7 Stgck
E Mitgliedschaften IVW, European Distribution Press Group (EDPG) E Inhalts-Analyse

E Organ - Redaktion -
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wedemomaonenzon |~ > > AUflagen- und Verbreitungs-Analyse @ o
E Auflagenkontrolle & E Geografische Verbreitungs-Analyse
Auflagen-Analyse Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt fur Wirtschaftsraum Anteil el tatsachlich
die Zeit vom 1. Juli 2009 bis 30. Juni 2010 verbreiteter Auflage
% Exemplare
Druckauflage 60.571
Tatsichlich Inland 99,3 59.737
verbreitete Ausland 0,7 450
Auflage (tvA) 60.187  davon Ausland: 450
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100 60.187
Verkaufte Auflage 27.825  davon Ausland: 216
— Abonnierte Exemplare  26.630  davon Mitgliederstiicke: 19.486 m Verbreitung nach Nielsen-Gebieten
— Einzelverkauf 8 Bundesland Anteil an tatsachlich
— Sonstiger Verkauf 1.187 verbreiteter Inlands-Auflage
0,
Freistiicke 32.362 % Exemplare
Rest-, Archiv- und Nielsen 1 15,5 9.275
Belegexemplare 384 Nielsen 2 23,2 13.893
Nielsen 3a 15,8 9.414
Nielsen 3b 11,2 6.677
Nielsen 4 17,8 10.625
Nielsen 5 2,6 1.530
Nielsen 6 6,8 4.060
Nielsen 7 7,1 4.263
Tatsachlich verbreitete Inlands-Auflage 100,0 59.737
Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Seite 18.
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PRAXIS I

Media-Informationen 2011

n Untersuchungsmethode
Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung

E Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1 Beschaffenheit der Datei

In der Empféangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst.
Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei
nach Postleitzahlen bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert

werden.
2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 92.842
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 50.240

(Wechsel nach jeder dritten Ausgabe)

2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:

— Verkaufte Auflage 28.083
davon: abonnierte Exemplare 26.361
Einzelverkauf -
sonstiger Verkauf 1.722

— Freistlicke 32.396
davon: standige Freistlcke 11.271
wechselnde Freistlicke 20.418
Werbeexemplare 707

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 60.479
— davon Inland 60.019

— davon Ausland 460

zur Verbreitungs-Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 18) ae

n Beschreibung der Untersuchung:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Grundgesamtheit (tvA) 60.479 = 100,0%
Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 2.429= 4,0%
— Einzelverkauf -

— sonstiger Verkauf 1.722

— Werbeexemplare 707

Die Untersuchung reprasentiert von der

Grundgesamtheit (tvA) 58.050= 96,0%

3.2 Tag der Datei-Auswertung: 15.09.2010, Ausgabe 16/2010

3.3 Beschreibung der Datenbasis:

Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile
flr die Verbreitungsgebiete wurden auf die tatsachlich verbreitete
Auflage im Jahresdurchschnitt gemaf AMF-Ziffer 17 projiziert.

3.4 Zielperson der Untersuchung:

Angabe entfallt, da in der Untersuchung keine personenbezogenen
Merkmale erhoben wurden.

3.5 Definition des Lesers: entfallt
3.6 Zeitraum der Untersuchung: 15.09.2010

3.7 Durchfiihrung der Untersuchung:
LPV Lebensmittel Praxis Verlag Neuwied GmbH
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Geschaifte It. Nielsen Stand: 01.01.2010

Umsatz 2009 Umsatz Anzahl verbreiteter Exemplare**

Geschaftstypen Anzahl in Mio. € Anteile in % LEBENSMITTEL PRAXIS
Zentralen, GroBhandlungen * 141

zzg|. Grof3betriebszentralen, Niederlassungen } 6.292

Cash- und Carry-Betriebe 383

Verbrauchermarkte gesamt 6.424 61.005 39,7 30.313

Grof (>2.500 m?) 1.891 39.400 25,6 12.916

Klein (1.000-2.499 m?) 4.533 21.605 14,1 17.397
Supermarkte gesamt 12.385 21.275 13,9 14.520

GroR (400-999 m?) 4.922 15.505 10,1 10.679

Klein (100-399 m?) 7.463 5.770 3,8 3.841
Discounter (inkl. Aldi, Lidl, Norma) 15.951 58.645 38,2 3.621
Drogeriemarkte 12.774 12.670 8,2 2.765

Handel gesamt 48.058 153.595 100,0 57.511
Industrie, Agenturen 1.924
Sonstige 789
Tatsachlich verbreitete Auflage 2. Quartal 2010 inkl. Ausland 60.224

* TradeDimensions
** Verlagseigene Auswertung
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www.lebensmittelpraxis.de ist das Online-Portal der LEBENSMITTEL PRAXIS, dem modernen Fach-
magazin fur Erfolg im Lebensmittelhandel. Manager und Macher aus Handel und Industrie erhalten
hier wichtige Informationen rund um die Food- und Non-Food-Branche, tagesaktuelle Nachrichten,
Informationen zu Branchenveranstaltungen und zahlreiche Service-Angebote.

Ihre Vorteile auf einen Blick:

>> Exklusive Bannerplétze in einem hochwertigen Content-Umfeld

>> HOchste Zielgruppengenauigkeit

>> Kalkulierbare Anzeigenpreise und Schalt-Zeitraume mit vorgegebenem Budget

Ihre Maoglichkeiten:

Top- Skyscraper Wallpaper Rectangle
Banner

Pixel 728 x 90 160 x 600 Top-Banner 300 x 250
(Breite x Hohe) plus Skyscraper
TKP Preis (€) 76 76 120 76

TKP (pro 1.000 Einblendungen)

Mehr digitale Werbemaoglichkeiten

Sichern Sie sich Ihre kostenlosen Eintrage auf unserer Recherche-Plattform flr neue Produkte.
Gerne informieren wir Sie personlich Uber mégliche Premium-Platzierungen, Bannerschaltungen
zu speziellen Sonderthemen sowie Werbemdglichkeiten in unserem E-Paper.

Rabatte
Ab € 6.000 13.000 25.000 50.000
% 3 5 10 15

Frihbucher-Rabatte auf Anfrage

Wir bieten Ihnen standig neue Moglichkeiten flr lhr Online-Marketing:
www.lebensmittelpraxis.de/mediadaten

Maximale DateigroRe der SWF, GIF, JPG fur Banner: 50 KB

Mindestdauer der Buchung
1 Kalenderwoche

Agenturprovision
15 Prozent bei Buchung Uber Agentur

Ansprechpartner

Heidi Jungheim

Telefon: 02631/879-401

E-Mail: h.jungheim@Ipv-verlag.de

Marcus Schmidt
Telefon: 02631/879-216
E-Mail: m.schmidt@Ipv-verlag.de
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>> Online-Werbeformen

Newsletter LPcompact!

Rund 5.000 Abonnenten (Stand August 2010) erhalten an jedem Werktag die wichtigsten
Nachrichten aus Handel und Industrie per E-Mail.

1 Immer obenauf: Wir platzieren lhren Full Size Banner noch vor den Top-Nachrichten.

2 Der Unterbrecher: Mit einem Rectangle sichern Sie sich die Aufmerksamkeit der Leser. Er hat seinen
Platz mitten im Newsletter und ist damit untbersehbar.

3 Wenn's mal etwas mehr sein soll: Mit einer kombinierten Bild-Text-Anzeige gewinnt lhre Werbung
buchstablich an Bedeutung.

Ihre Platzierungsmaoglichkeiten

| Werbeform ___| __Formate__| Preis (€) proWoche | __Bereich _| Laufzeit |

Full-Size-Banner 468 x 60 800,- Uber den News Woche
Gif oder JPG

Rectangle 300 x 250 800,- Zwischen News Woche
Gif oder JPG und Heftinfos

Bild-Text-Anzeige 160 x 99 800,- Zwischen News Woche

Gif oder JPG, max. 20 KB
160 Zeichen inkl.
Leerzeichen und Uberschrift

und Heftinfos

Angaben der Bildformate in Pixel (Breite x Hohe).

Weitere Formate und Preise auf Anfrage. Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzlicher MwSt.

Maximale Dateigrofe der GIF, oder JPG fir Banner im Newsletter: 30 KB

Hinweis: Im E-Mail-Newsletter ist leider kein Einsatz von Flash, JavaScript oder Time-Stamp méglich.

im Ferarigiier UFrompact!

——— Full Size Banner

Fuall Seaw Narear

]

—— Bild-Text-Anzeige

O

Ansprechpartner

Heidi Jungheim

Telefon: 02631/879-401

E-Mail: h.jungheim@lIpv-verlag.de

Marcus Schmidt
Telefon: 02631/879-216
E-Mail: m.schmidt@Ipv-verlag.de
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Druckverfahren
Rollenoffset/Euro-Skala

Bindung

Ruckendrahtheftung

Formate

Satzspiegel: 185 mm Breite x 256 mm Hohe

Anschnitt: 210 mm Breite x 280 mm Hoéhe
plus 3 mm Beschnittzugabe auf allen Seiten. Wegen der
unterschiedlichen Heftstarken mussen bei der Anlage der
Druckvorlagen anschnittgefahrdete Elemente oben und
unten mindestens 4 mm und an den Seiten mindestens
8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt werden.

Papier

Umschlag: 170 g/qgm, fast holzfrei, weif}, glanzend gestrichen

Inhaltseiten: 80 g/gm, halbmatt, aufgebessert LWC, Offset

Druckunterlagen-Versandanschrift

LPV Lebensmittel Praxis Verlag Neuwied GmbH
- Anzeigenverwaltung LEBENSMITTEL PRAXIS -
Am Hammergraben 14

56567 Neuwied

Druckunterlagen-Annahmeschluss

Der Druckunterlagen-Annahmeschluss ist identisch mit dem Anzeigenschluss.

(Siehe Termin-/Themenplan auf den Seiten 6/7).
Druckunterlagen-Format muss mit dem gebuchten Format Ubereinstimmen!

Achtung Anzeigenformate Lander-Reports!
Fir Gemeinschafts-Anzeigen innerhalb der Lander-Reports gelten besondere
Formate. Bitte anfragen!

Digitale Druckunterlagen

Ergénzung zur Anzeigenpreisliste Nr. 51
Giiltig ab 01.01.2011

Richtlinien fiir die digitale Datenanlieferung

Lithos/Filme Computer to plate (keine Filme méglich).

Systeme und
Programme

Daten konnen per ftp-Server oder CD Ubermittelt werden.
(andere Datentrager auf Anfrage: 02631/879-114)

Ubertragung
per ftp-Server

Zugangsdaten flr ftp-Server bitte erfragen unter:
02631/879-208

Programme Adobe Acrobat; Adobe lllustrator; Adobe InDesign;

fiir Windows Corel Draw 12

Datentrager CD (andere auf Anfrage: 02631/879-114)

Schriften, Anzeigen im PDF (X3) Format werden verarbeitet (andere
Farben und auf Anfrage). Zusatzfarben bitte in C, M, Y, K-Modus

Profile (Euro-Skala) anlegen. Profil: PSO_LWC_Improved_eci
(FOGRA45L); Profil fir den Umschlag: 1ISOcoated v2_eci.
Fir einen korrekten Druck erbitten wir parallel einen
farbverbindlichen Andruck (Proof oder Chromalin) direkt
an den Verlag.

Gewahrleistung Bei digitaler Datenanlieferung tbernehmen wir keine
Gewahr bezliglich Format, Text und Farbigkeit der Anzeige
sowie der Erscheinung der Anzeige bei Nichtbeachtung
der oben genannten Vorgaben!

FUr Rickfragen stehen wir Ihnen gerne zur Verfigung:

Irene Schaible & 02631/879-208
Birgit Schuld & 02631/879-143
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Die LPV-Gruppe

Die Lebensmittel Praxis

Gruppe (LPV) ist eine der h 'hh
fuhrenden deutschen . '\.h EM'H :
Fachverlags-Gruppen fiir o ‘wxm EI.;- s
die Bereiche Handel und - Mk "
Hospitality. Neben Beteili- &) .

gungen in Deutschland

gehdren Verlage in Polen -

und Osterreich dazu. o
Die Titelpalette umfasst .

neun Fachtitel im Bereich

Handel und Hospitality -~

sowie ein umfangreiches
Studienprogramm.

www.lebensmittelpraxis.de
www.convenienceshop.de
www.kueche-magazin.de
www.cateringinside.de
www.tophotel.de
www.handelsjournal.de
www.bbe-media.de

www.regal.at
www.wiadomoscihandlowe.com.pl
www.wiadomoscikosmetyczne.pl

i1
FOR MACHER, MARKT UND MANAGEMENT
—

¥

LPV-Gruppe

Funf Verlage und 10 Titel als lhre Kommunikations-Dienstleister!
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1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen® bezeichnet) von Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende® bezeichnet)
in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung. Jeder Auftrag wird erst nach schrift-
licher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden geméaf Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fur
Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fir verschiedene Werbung-
treibende Anzeigenauftrége zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfullt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fur Anzeigen in Spezial-Beilagen oder Kollektiven Son-
derpreise festzusetzen.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, mlissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrlcklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich ohne Anerkennung einer Prifungspflicht vor, Anzeigen — auch einzelne

Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, inshesondere wenn z.B.

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstéft oder

- deren Veroffentlichung fir den Verlag u.a. wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist

- diese Anzeigen Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten.

Auftrage flr andere Werbemittel sind fur den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen
Billigung bindend. Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht bezuglich von Werbemitteln,
die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bedr-
fen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese
berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder
eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

>> Allgemeine Geschaftsbedingungen

9. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen
oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Kosten des Verlages fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftragge-
ber zu tragen. Vereinbart ist die fur den belegten Titel nach Mafigabe der Angaben in der Preisliste
sowie in der Auftragsbestatigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die
Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen Méglichkeiten. Die
Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterla-
gen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichend Druckwiedergabe kénnen Auswir-
kungen auf Platzierung und Druckqualitét verursachen und schlieen spétere Reklamationen aus.
Der Verlag behalt sich die Berechnung entstandener Mehrkosten vor.

10. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Ver-
offentlichung der Anzeige.

11. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit

bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie

Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmag, in

dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat

das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung zu verweigern, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der
Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auf-
traggebers steht, oder

- diese flir den Verlag nur mit unverhéltnismagigen Kosten méglich ware.

Lasst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbe-
mittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzverdffentlichung
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veréffent-
lichung des anderen Werbemittels ist die Rlckgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Re-
klamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln mussen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen
Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fir sémtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus
unerlaubter Handlung nach Mafgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit
beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorherseh-
baren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter
oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.

Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht ver-
letzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt.

Bei Ansprichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper
oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen mussen
— aufer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Veréffentlichung
geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflicht-
verletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf
vorsatzlichem Verhalten beruhen.




12. Der Verlag erstellt keine Probeabzlige.

13. Sind keine besonderen Gréfenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankubliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und flr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vor-
liegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
vor Beginn einer neuen Geschaftsverbindung und auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

16. Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberech-
nung unter der Voraussetzung, dass die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag
behalt sich die Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den
Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

17. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

18. Aus einer Auflagenminderung kann nach Mafgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss Uber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte Auflage
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender
Mangel, wenn und soweit sie:

bei einer zugesicherten Auflage bis zu:  50.000 Exemplaren mindestens 20 v.H.

bei einer zugesicherten Auflage bis zu: 100.000 Exemplaren mindestens 15 v.H.

bei einer zugesicherten Auflage bis zu: 500.000 Exemplaren mindestens 10 v.H.

bei einer zugesicherten Auflage Gber: 500.000 Exemplaren mindestens 5 v.H. betragt.

Eine Auflagenminderung aus Grlinden der Ziffer 24 dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen
bleiben unbertcksichtig. Dartiber hinaus sind bei Abschlussen Preisminderungsanspruche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

19. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des Offentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

20. Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung an-
genommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,

Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.
Die vom Vertrag gewahrte Mittlervergitung in Hohe von 15% bezogen auf das jeweils vermittelte
Kunden-Netto (Bruttotarifpreis abzliglich kunden-orientierte Rabatte) darf an den Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

21. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrage. Dies gilt
gegenuber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten nach Vertrags-
abschluss abgewickelt werden sollen.

22. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist
der schriftliche Nachweis einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 % erforderlich. Konzernrabatte
bedurfen in jedem Fall der ausdricklichen schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Die Been-
digung der Konzernzugehorigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzu-
gehorigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

23. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassig-
keit der fUr die Insertion zur Verflgung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten
Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter
frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtlicher Vor-
schriften entstehen kénnen. Bei Verdffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen sich die zu
ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Verlag von den Kosten
zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag
nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber
Dritten zu unterstutzen.

Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche flr die Nutzung der Werbung in Print- und
Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, dffentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und
Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfihrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt Ubertragen.

24. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger
Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und der-
gleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag
zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden
ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis ge-
kurzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

Auflagenminderung aus Grlinden des vorstehenden Satzes 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 18
der Allgemeinen Geschaftsbedingungen unberucksichtigt!

25. Advertorials sind fremdproduzierte Teile, die sich in Form und Aufmachung deutlich von den
redaktionellen Teilen der Druckschrift (in Typo, graphischen Elementen, Farbigkeit, Spaltigkeit)
unterscheiden mulssen. Sie enthalten Texte und Werbung Dritter. Sie sind grundsatzlich mit einem
eigenen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch den Verlag mit Wort ,Anzeige“ ohne
Rlcksprache gekennzeichnet werden. Der Verlag behalt sich die Veréffentlichung nach Vorlage
eines verbindlichen Musters vor sowie das Recht, bei besonderen Publikationen Sonderpreise
festzusetzen. Dem Verlag ist das Advertorial mindestens 10 Werktage vor Druckunterlagenschuss
zur Prufung und Billigung vorzulegen.
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